QUÉ ES EL JUEGO DE SIMULACIÓN EMPRESARIAL LEARNSIM ™








El Seminario Internacional: “Juego de Simulación Empresarial-LEARNSIM™-”, tiene el propósito de introducirlo en el ámbito de la toma de decisiones dentro de la gestión normal y habitual de una empresa en marcha, sucediendo en el Juego los mismos acontecimientos que en el marco de la realidad cotidiana del mundo de los negocios.





					En estos tiempos de ardua competitividad entre empresas, donde la globalización es un tema cotidiano y la negociación es un concepto a practicarse diariamente, le ofrecemos una herramienta fundamental para preparar a los que dirigen la empresa actual. Es un “juego”, donde se manejan las herramientas del Marketing, de costos, de creatividad, tal como se manejan en la realidad.





					LearnSim ya fue desarrollado exitosamente en seis oportunidades en la Argentina en la Escuela de Postgrado de Marketing Internacional de la Facultad de Ciencias Económicas de la Universidad Nacional de La Plata como coronación de la carrera de postgrado que otorga el título de Master en Marketing Internacional, con la participación de los estudiantes prontos a egresar de la misma y  profesionales, gerentes y empresarios del ámbito de La Plata y gran La Plata. Asimismo se desarrolló, en Latinoamérica, en tres oportunidades en Montevideo - Uruguay, organizado y coordinado por la Cámara de Comercio e Industria de Montevideo conjuntamente con la Fundación Fundasol de la misma localidad.





					El Juego de Simulación empresarial fue presentado en: Polonia, Rumania, Bulgaria, Rusia, Inglaterrea, Francia, etc. Con lo que recorrió varios paises en el mundo, donde fue desarrollado siempre por los mismos directores: el Dr. Rolf Pfeiffer y el Lic. Peter Miez-Mangold de la Export-Akademie Baden-Württemberg de la Universidad de Reutlingen, Alemania. El Dr. Rolf  Pfeiffer es el fundador, y hasta hace poco tiempo, director de la Export-Akademie. El Lic. Peter Miez-Mangold es egresado de dicha Institución y se ha especializado precisamente en el desarrollo de juegos de simulación.





					El Seminario tiene una orientación netamente práctica y está enfocado desde la perspectiva del Marketing Europeo Moderno. Este Marketing es la clave del éxito de los principales países industrializados de Europa, que no poseen, en su mayoría, materias primas y deben obtener divisas a través del comercio exterior para financiar las importaciones de insumos indispensables para desarrollar su eficiente industria.








�
A QUIEN VA DIRIGIDO EL SEMINARIO:





A gerentes, empresarios, profesionales y otras personas con espíritu empresario.








DURACIÓN DEL SEMINARIO:





6  días dictado en forma part time. Viernes 20/06 de 17 a 22 hs, sabado 21/06 de 9 a 14 hs, lunes 23, martes 24, miércoles 25 y jueves 26 de 17 a 22 hs.





OBJETIVOS DEL JUEGO DE SIMULACIÓN EMPRESARIAL -LEARNSIM-





El concepto aplicado es “Learning by doing”, o sea, “aprender haciendo”. Qué mejor que aprender de los errores o aciertos realizados en un sistema simulado para luego aplicar esas enseñanzas en la realidad de todos los días, volcado, en este caso, a la empresa o emprendimiento?


El objetivo de este Seminario Internacional es confrontar a los empresarios, gerentes, profesionales y personas con espíritu empresario, con la realidad del mercado a través de un simulacro de un mercado compartido y competitivo por una serie de empresas en un juego interactivo.


La nueva tecnología permite simular realidades, con las que se juega, se especula con los resultados de una serie de posibilidades y se aprende de sus consecuencias, para luego trasladarlas a la realidad, en una empresa real. En este juego se elaboran estrategias de Marketing, manejando todas las variables, con las que debe lidiar el empresario en la realidad, diariamente.


Otra variable que se mide en este seminario es el rendimiento de los participantes en el trabajo en equipo y bajo presión de tiempo. Son dos cualidades muy preciadas en las personas que cargan con la dirección de las empresas modernas.








DIRECCIÓN DEL JUEGO DE SIMULACION:





La dirección del seminario esta a cargo del Prof. Dr. Rolf  Pfeiffer y del Lic. Peter Miez-Mangold.





Prof. Dr. Rolf  Pfeiffer


El Dr. Rolf  Pfeiffer es un de los más prestigiosos especialistas en Marketing Internacional de la República Federal de Alemania que habitualmente dicta seminarios y conferencias en países de la Unión Europea, Asia y América Latina -Argentina, Brasil, Chile, Cuba y Uruguay-.


Autor de reconocidos trabajos , entre los cuales destacamos algunos de ellos: colección “Cibernética Económica y Análisis de Sistemas”, T. 18, Berlin 1996.“El nuevo Marketing para el Mercado Integrado Europeo: Oportunidades y Desafíos”,  Ed. Haufe, Freiburg, 1990; “Manual de Capacitación y Perfeccionamiento para Actividades Orientadas al Comercio Exterior”, Grupo Editor S.A.E, Alemania 1988;  “Compendio de Economía y Administración de Empresas”, Editorial Oldenburg, Munich, Alemania, 1982; “Capacitación Internacional de las Nuevas Promociones Gerenciales”, 1992, “Globalization and learning organisation en el pensamiento sistémico” en: Pfeiffer, Rolf (Editor).


Director fundador de la Export-Akademie Baden-Württemberg, Universidad de Reutlingen, Alemania, 1984; función para la cual ha sido varias veces reelegido, integrando a la fecha el plantel permanente de Profesores Titulares de dicha Institución.


Colaborador y asesor del Instituto de Investigación de Economía Aplicada de la Universidad de Reutlingen en Economía y Administración de Empresas y en el Departamento de Comercio Exterior, en la materia: Marketing y Dirección de Empresas. Miembro del Directorio de la Asociación de Cibernética Económica y Social en Frankfurt. Miembro Fundador del Programa Europeo de Estudios de Administración Empresarial. Director del Instituto Europeo de Comercio Exterior en Basel, Suiza, durante el período: 1991 - 1992.


Iniciador y Director del Jurado  del Best Factory Awards 1997/98, donde se premió a la mejor empresa en Alemania y participantes también del exterior, aplicando la temática del “Benchmarking”.





Lic. Peter Miez-Mangold


Egresado de la Universidad de Freiburg, Alemania, en la Carrera de Licenciatura en Economía Política, obtuvo el título de Master en Marketing Internacional en la Export-Akademie Baden-Württemberg, Universidad de Reutlingen, Alemania.


Desde el año 1988 desarrolla una intensa tarea de investigación referente al tema: “Juegos de Simulación Empresarial” desarrollados a través de la informática, aplicados al Marketing, que contribuye a su trabajo de tesis doctoral a la que se encuentra avocado actualmente.


La actividad docente desarrollada por el Lic. Miez-Mangold en la Export-Akademie se ve reflejada en las materias que hacen a la Economía y al Marketing Internacional. 


Gerente General de GIMA, Consultora para la Capacitación, Asesoramiento y Training del Management.


Entre otras publicaciones se puede destacar: “Dirección empresaria”, en colaboración con otros autores, obra con orientación práctica destinada a los empresarios PyME de la Editorial TR-Verlagsunion. “INES”, Sistema de Apoyo para el Sistema Decisorio de la Learning Organization en: Pfeiffer, Rolf (Editor), Colección Cibernética y Análisis de Sistemas, T. 18, Berlin 1996. “Learning Bussines by doing Bussines”. “El Juego de Simulación Empresarial. Manual del Estudiante Universitario, Bonn, 1996.


En estos momentos a cargo de la dirección de un proyecto mixto de interés provincial (Parte pública con el auspicio del Ministerio de Educación de la Provincia de Baden-Württemberg, varias universidades y la parte privada representada por el empresariado de la misma provincia de Baden-Württemberg) orientado a la preparación y promoción de gente innovativa para su inserción en la empresa moderna.








DONDE HA SIDO PRESENTADO LEARNSIM:





El Juego de Simulación Empresarial Topic 2000 ha sido desarrollado en los últimos años por el Dr. Rolf Pfeiffer y el Lic. Peter Miez-Mangold en los siguientes países: Rusia, Australia, Suiza, Alemania, Bulgaria, Rumania, Uruguay, Argentina y Polonia, contando con traducción simultánea en los países donde no se habla el idioma alemán.











